
DIE ZUKUNFT DES 
TRACKINGS:

Den Wandel mit Serverseitigem Tracking 
meistern
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Wie sah das mit dem 
Tracking eigentlich 

früher aus?
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Google
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Analytics ist 
Universal
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Customer 
Journeys 2017
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Attributions-
modelle
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Nutzer
Verfolgung
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Datenschutz
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Aber wie 
funktioniert Tracking

jetzt eigentlich?
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WIE FUNKTIONIER TRACKING?
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Wiedererkennung macht 
Remarketing möglich
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Spoiler: Tracking
befindet sich im 

Wandel
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Heute = Privacy First
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Rechtliche Rahmenbedingungen 

− TTDSG

− DSGVO

− Nutzerinformation: Datenverarbeitung und –

weitergabe

− Labeling (PII = Personally identifable Informationen) 

− Cookies + IP Adressen sind PII

− Logged-in user Daten anders reguliert

− Technisch notwendige 3rd Party Cookies sind in 

Ordnung (Schrems vs. Facebook dispute)
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Cookie Banner



GOOGLE ANALYTICS IN DER EU

21

101 Musterbeschwerde von NYOB (Max Schrems)

Schrems II Entscheidung EuGH 2020 (Privacy Shield, CLOUD Act 2018)

Urteile von europäischen Datenschutzbehörden  Kein ausreichender Schutz der 

Privatsphäre bei Google Analytics

2022: Österreich, Italien, Dänemark |  2023: Schweden

Problem: Transfer von personenbezogenen Daten zu einem US-Anbieter

IP, User Agent, Client-ID, URLs, CDs…

News: Angemessenheitsbeschluss 07 2023

 Übermittlung personenbezogenener Daten an US-Unternehmen nun wieder „unbedenklicher“
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Cookie Blocking

− Privatsphären 

Schutz und Content 

Blocker

− Browser, Adblocker, VPN

− ITP (Apple) ETP (Firefox)

− Eingeschränkte Cookie 

Laufzeiten

− 3rd Party Cookie Blocking
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Cookie Blocking

− Apple App Tracking 

Transparency

− iPhone + iPads betroffen

− Browser auf beiden 

Devices
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Auswirkungen (Nov. 2023)

− Nutzer Daten gehen 

verloren (20-40%)

− Unschärfen bei:

− Attribution

− Customer Journeys

− Returning Visitors

− Remarketing Lists

− etc.
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Wie geht es also 
weiter mit dem 

Tracking?
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Chrome: 
Keine Unterstützung 

von 3rd Party 
Cookies mehr ab H2 

2024!
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63,6 %

19,8 %

  5,4 %

3 %

  2,7 %

  0,2 %

Google Chrome

Safari

Edge

Firefox

Opera

Internet Explorer

Quelle: StatCounter statista

CHROME = MARKTFÜHRER! 
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Worum geht’s beim 
Serverseitigen 

Tracking?
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Bisher: 
BEISPIEL

GA4
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SST: 
BEISPIEL

GA4



WIE FUNKTIONIERT SST
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Alle SST GTM Cookies sind 1st Party Cookies

Keine direkte Kommunikation mit Google Server mehr

IP Adresse / personenspezifische Daten werden auf eigenem Server anonymisiert



VORTEILE
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Datenschutz

Datenerhebung



VORTEILE
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Datenschutz

− Tracking Lösung auf Basis der EU Datenschutzvorgaben

− Nutzer bleibt anonym

− Drittanbieter haben keinen direkten Zugriff mehr auf Informationen über 

Nutzeraktivität auf der Seite

− Flexibles Hosting: Eigener Server oder DE-Cloud Server



VORTEILE
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Datenerhebung

− Tracking wird nicht blockiert: statt 3rd Party werden nun 1st Party 

verwendet

− Mehr Traffic und Conversion werden gemessen

− Längere Cookie Laufzeiten, dadurch bessere Attribution

− Möglichkeiten der Datenanreicherung 



ABER…
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…es gibt auch Nachteile

− Je nach Volumen geringe monatliche Hosting Kosten

− Begrenzt auf Daten, die vom Server aus auslesbar sind (User Agent)

− Komplexeres Setup

− Aktuell noch teilweise Datenlecks in GA4
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Wie ist der Ablauf 
der 

Implementierung?



PROJEKTABLAUF
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Einrichtung GTM + Anpassung des 
bestehenden Trackings

Einrichtung Tracking Server

Testing des Trackings 

1
2
3
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1Einrichtung Tracking Server1
Neuer Server-
Container mit 

uniquem
Konfiguartions-

Key
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1Einrichtung Tracking Server1

Angaben zur 
Container 

Konfiguration
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1Einrichtung Tracking Server1
Custom 
Tracking 

Server URL

DNS 
Verifizierung
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1Einrichtung Tracking Server1

Austausch der 
GTM URL im 

Skript
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1Einrichtung GTM2

GA4 
Konfiguration 

= tracking.unternehmen.com
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GTM Server Container benötigt einen 
GA4 „Client“ um Daten zu empfangen 

Tag ID aus Client GA4 Tag
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1Einrichtung GTM2

Immer wenn 
GA4 Client 

etwas sendet 
= Trigger
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Sobald die Basis 
Konfiguration 

abgeschlossen ist, 
geht es ans Testing!



GA4
DEBUG MODE

GTM – CLIENT 
DEBUG MODE

GTM – SERVER
DEBUG MODE

WIR BRAUCHEN ZUM TESTEN…
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Testing3
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• Live zeigen:

• Basic Setup IW

• Analyse des Datenstroms

• Screen Recording

LIVE

Diese Folie kommt nachher raus, bzw ist Platzhalter weil ich hier ein Screenrecording 
reinschneiden werde
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HTTP Request wird über Entwickler 
Tools im Browser überprüft

Testing3
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Zum Schluss noch ein 
paar Best Practice 

Beispiele



ERGEBNISSE VON KUNDENCASES
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A/B Testings in GA4 (Property mit SST vs. 

Property ohne SST)

Pageviews + Nutzer Purchases + Leads

− Pageview = Wie viele Seiten wurden 

aufgerufen

− Nutzer = Unique Nutzer (über Client ID)

− Beide Metriken +15-25% höher bei SST 

Properties

− SST Tracking liefert nicht nur mehr 

Seitenaufrufe, sondern auch mehr 

eindeutige Nutzer

− Getestet wurden Lead Gen und

 eCommerce Kunden

− 20-30% höhere Conversionzahl 

über SST Properties
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Potential gibt es aber 
noch viel, viel mehr!
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− Google Analytics 4 

− Google Ads

− Facebook Ads

− Tiktok Ads

− Pinterest

− Snapchat

− …und die Liste wächst!

VIELE PLATTFORMEN HABEN BEREITS SST UNTERSTÜTZUNG
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ERWEITERUNG DES SST SETUPS

SERVER

GA4 CODE
GA4  

CLIENT

Google Ads Tag

GA4 Tag

FB Tag

TikTok Tag



MERCI!
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js@internetwarriors.de

www.internetwarriors.de

www.linkedin.com/in/johannes-stabel
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